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{HOLA!

Muchas gracias por dedicar un poco de tu tiempo a este documento,
espero que te resulte gratificante

Llevo 18 afos trabajando en mi propia empresa, pero ahora lo
tengo todo empaquetado para salir en busca de nuevos horizon-
tes. Los motivos se exponen en el relato siguiente relato de mi
trayectoria laboral; también hay una informacién pormenoriza-
da de mi trabajo y mis habilidades profesionales. En artevia.com/
fernando hay una version interactiva de este documento.

He tenido la fortuna de atesorar conocimientos y experiencias
que me permiten afrontar con garantias distintos desafios y res-
ponsabilidades. Tengo una visién completa y estratégica de la
comunicacion, también de la creacion y de los procesos de in-
novacion; y domino multitud de herramientas que me permiten
resolver muchas tareas practicas.

Mi objetivo es afrontar nuevos retos, aportar toda mi energia
para lograr cada dia algo valioso. En definitiva, trazar un rumbo
profesional que avance hacia el mejor de los puertos y permita
obtener satisfaccion del viaje. Sera un placer tener la oportuni-
dad de navegar juntos.



http://www.artevia.com/fernando
http://www.artevia.com/fernando
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ernando naci6 en 1970 en Bal-

maseda, muy cerquita de Bilbao.

Pese a apellidarse Santiago San

Vicente y vivir en la calle Virgen
de Gracia, iba poco a misa; del mismo
modo que pese a nacer bajo el signo Acu-
ario le gustaba bafiarse menos que a un
gato. A veces la vida pone las etiquetas
al tuntin. Compartié infancia con cinco
hermanos, infinidad de primos, los ami-
gos que fueron llegando, y por supu
los inefables adultos. Con tal gentio
tuvo tiempo de aburrirse, y, aunque e
un nifo tranquilo, capaz de ahorrar alg
delas 50 pesetas de paga que le daban I
domingos, le resulté imposible no ter
nar pisando algiin que otro charco.

YODJES * BREMNIBED T
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Los afios discurrieron entre el pinar donde jugaba a indios y
vaqueros, la tienda de ultramarinos del grufién de Felipe, la fla-
mante nueva escuela con laboratorio de quimica, las rancheras
del tio Manolo atronando en el radiocasette, el instituto y los
malditos granos en la cara, los profesores que encienden lla-
mas que se convierten en hogueras, el viejo Cine Cadagua, los
amores platénicos,...

Hasta que llegé la hora de ir a la universidad, optd por estu-

diar periodismo, le atraia la comunicacién, muy especialmente

la creacién. Habia ganado concursos literarios, una vez hasta
recibié 40.000 pesetas de pre-
mio, un detalle comparado con
el lote de libros descatalogados
que se estilaba normalmente.

Compaginé la universidad con
estudios de comunicacién au-
diovisual y grafica, ademas de
un master en comunicacion
multimedia e interactiva que
costaba un rifién. Por suerte, el
director le ofrecié un precio muy
reducido a cambio de hacer pequenas tareas en la academia.
Al terminar, le propuso impartir clases alli mismo, y acept6 sin
pestafiear, aunque al llegar a casa se enterrd en una montana
de libros y manuales, muchos de los alumnos serian mayores
que el, y no debian descubrir que el imberbe que presentaban
como profesor era solo un impostor.

Escuchar esta miisica, un dia tras otro
durante largos afios, deja serias secuelas

VIVIYIYIVIYIVIYIVIYc
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El runrun sobre internet crecia en circulos especializados,
aunque en Bilbao resultaba imposible formarse. Por su cuenta
aprendid a manejar los primeros editores de HTML, y cuando
otras academias se subieron al carro, le contrataron también
como profesor. A veces, aprendia una semana antes lo que
ensefiaba una semana después. Cobrar por aprender, un au-
téntico chollo; aunque suspiraba por usar esas herramientas en
el “mundo real”.

Al cumplir 18 afios habia empezado
atrabajar durante las vacaciones en
Scott, la empresa del papel higié-
nico. Su padre estaba empleado
alli, y los familiares cubrian las
vacantes. Un trabajo condenada-
mente mondétono, ocho horas se-
guidas depositando cajas de servil-
letas en una cinta transportadora. No le gusta presumir de ello,
Pero asi pudo comprar a tocatejaun e es una autoridad en el tema
flamante Machintosh por la bonita de las servilleas de papel
cantidad de 275.000 pesetas, e hizo sus primeros pinitos como
freelance disefiando carteles, folletos y revistas. Solia cobrar

poco y tarde, aunque solo en los mejores casos.

El futuro pintaba muy feo por ese camino, y se decidié a tomar
la iniciativa creando el libro de fiestas de su pueblo, una publi-
cacién gratuita, comdn en otras localidades, con informacién
del programa festivo y reportajes sobre las distintas activi-
dades. Disend y redactd las 48 paginas y acometidé también la

VIVIYIYIVIYIVIYIVIYc
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tortuosa labor comercial. Superando su timidez se planté
en la puerta de 137 negocios, logré que se anunciaran los
suficientes como para financiar el libro y obtener un ben-
eficio de 650.000 pesetas. Un gran éxito que se le acabé
indigestando.

Las senales invitaban a aprovechar el viento favorable,
mas atn cuando se asocidé a Marisa, una amiga con la
que hacia trabajos de video. Juntos fundaron Comunicaz,
la primera agencia de publicidad de la comarca de Las
Encartaciones. Fueron a lo grande; una vieja pescaderia
remodelada por completo, equipos de gama alta y una
rimbombante campafa de autopromocién. Pensé que
las cosas solo podian ir viento en popa, como con el libro
de fiestas. Y las facturas si que llegaron al ritmo previs-
to, pero los ingresos no. La frustracion trajo tensiones, y
antes de cumplir dos afios vieron que el negocio, cuando
mucho, seria viable para un solo socio.

ComunicaZ, su primera empresa, en plena maniobra de aterrizaje

VIVIYIYIVIYIVIYIVIYc
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Abandond la empresa, aunque algunas deudas eran de caracter
personal y le acompafiaron algin tiempo mas. A mediados de
1997 se instal6 en Bilbao, continué dando clases y consiguid
encargos de video y publicidad. Junto a su hermano fundé la
edicién Pais Vasco de la revista musical Mondo Sonoro, parale-
lamente puso en marcha un Cine-Club en un teatro municipal.

Afios atrds, en su pueblo, ya habia fundado otro Cine-Club; y
junto a otros compafieros, posteriormente grandes amigos,
cre6 una revista llamada Clinex que se public6 todos los viernes
durante 20 afos seguidos. Lo hacian por amor al arte y la tinica
via de financiacién eran sus 450 lectores habituales. Esta re-
vista es un hito en la pequefia historia de la edicién en Espaiia.

Ademas, desde Clinex desarrollaron un sinfin de actividades;
una emisora de radio comar-
cal (el tenia un programa mu-
sical), conciertos, concursos
literarios y gastrondmicos,
edicién de discos... Incluso
formaron una candidatura
para las elecciones munici-
pales, donde con unas origi-
nales campanas que el or-
questaba, se quedaron a
decenas de votos de obtener

la alcaldia en el tercer intento.

Por dificil que sea de creer; estos

indwiduos cast ganan unas elecciones
tras convencer a unos 2.000 vecinos
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Disfrutaban haciendo cuanto se les pasaba por la cabeza,
aunque para que vamos a engafiarnos, unos ligan por su cara
bonita, y otros tienen que hacerse los interesantes.

Volviendo a Bilbao, avanzado el afio 1998, junto a su hermano
también comenzd a organizar conciertos, primero en salas
para cientos de personas, después en pabel-

lones, hasta llegar a lo que supuso su hito, el

BT TFestival “El dia de la Bestia”, donde actuaban

m%aﬂ URQ

los grupos de la banda sonora de la pelicula
SOZIEDAD mnl-muu de Alex de la Iglesia. En un viejo poligono
HTI.II.I.I' el industrial congregaron a 7.000 personas
que bebian cerveza y lanzaban la melena al
viento como sino hubiera un mafiana.

Prueba del delito:
culpable de organizar
un festival “saldnico™  1ptepnet avanzaba adn a trompicones, para
que un cliente contratara una simple pagina web habia que
predicar mucho en el desierto, pero valia la pena estar mon-
tado en un tren tan estimulante. En cambio, la misica era una
vertiginosa montafia rusa, en cada concierto se jugaba unos
cuantos pelos del bigote.
Era ideal formar parte
de los dos mundos, pero
no podia acaparar todo
y tuvo que elegir. No fue
sencillo, la mitsica es la
segunda cosa mas impor-
tante de su vida.

Expresion tipica de un cliente cuando en
2.001 le explicaba que internet seria la pera.
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En 2001, junto a Adriana, una venezolana que habia trabajado
en el organismo que implantd internet en su pais, constituyo
la agencia de publicidad Artevia. Su apuesta era incorporar a
la comunicacién las crecientes posibilidades de la tecnologia
digital.

Fue un época de gran experi-
mentacién y aprendizaje,
con hitos como el desarrollo
de aplicaciones pioneras de
e-learning, ganar el Notodo-
FilmFest, organizado por
Canal +, usando tecnologia
Flash, e iniciativas como el
portal tematico TuMuseo. Y,

. 2 L 1 "
un gran punto de inflexién, 0 mejor de ganar Notodofilm es que

) . . le entregaron el premio los Gomaespuma
la implantacién del video por 'y lo pusieron en Canal+

internet, que les permitié ti-
rarse de cabeza a los contenidos y las experiencias.

Durante esos afios habia intensificado su formacién en nuevas
técnicas de marketing y publicidad, incluyendo herramientas
tan poderosas como la gamificacién y el customer journey. Y,
un caluroso dia de julio del 2010, mientras en el salén de su casa
veia el célebre gol de Iniesta, las cajas y maletas del pasillo a-
nunciaban un inminente traslado a Madrid. Llevaba afios fan-
taseando con esa posibilidad, pensaba que la publicidad del fu-
turo seria aportar contenidos y experiencias utiles, y eso que ya
pasaba en EEUU, a Espana llegaria por Madrid.
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Quizas tenia razén, o quizas no, pero el discurrir de los acon-
tecimientos le ofrecia la oportunidad de conjugar el trabajo con
muchas de sus expectativas vitales, y eso no pasa todos los dias.
Su plan era hacerse un hueco en la denominada “nueva publici-
dad”; branded content, storytelling, transmedia...

Hoy, seis afios después, en pleno 2016, después de todo lo que ha
llovido, se puede afirmar que ese plan ha sido un éxito; aunque
ha puesto de manifiesto otras necesidades.

Artevia, en su pequeno am-

bito, ha sido, y es, un buen
»~ ejemplo del uso del brand-
ed contenty el storytelling.
La gente accede a la em-
presa a través de experien-
cias interesantes; “La Tabla
periédica de las Emocio-
nes” o “3.000 oportuni-
dades para salvar nuestro”

son contenido referencial

GranVia
en nichos de publico. El
ha sido ponente en TedX,
Zinc Shower, Transme-
diaZ (Zaragoza), Bime
(Bilbao), Vodafone Talks,...
compartiendo experien-

Hablando en TED sobre cias sobre comunicacién,
Storytelling y Publicidad publicidad y storytelling.
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Equipo de trabajo durante
el festwal Bilbao BBK Live
2015

Es también profesor en masters y talleres sobre Branded Con-
tent y Trasmedia Storytelling, y blogger-fundador del foro
de Innovacién Audiovisual. Trabaja en territorios que le apa-
sionan como musica y deporte, en experiencias pioneras con
Youtubers, o produciendo el documental transmedia “Rockan-
rollers” dirigido por Juan Bajo Ulloa que se estrenard en otofio.

Los muitados a uno

de los desayunos de Arte-
via sobre comunicacion
y creatividad. Mayo de
2015

En Madrid ha aprendido también a utilizar Desing Thinking,
Lego serious play, PNL... Y adentrarse en campos tan estimu-
lantes como Dragon Dreaming o aplicaciones que combinan
Big Data e Internet de las cosas. Pértigas que ayudan a saltar
muros para ser mas creativos, mas innovadores o entender
todo lo que nos quieren decir para dar la mejor de las respues-
tas. Incluso ha tenido tiempo para seguir saldando viejas deu-
das, avanza con el inglés escrito, aunque su oido y su lengua
siguen a remolque. Y estd escribiendo una novela de ciencia
ficcion que espera terminar en unos meses.
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Esta orgulloso de haber mantenido tantos afios una empresa
navegando con la vista en el horizonte. Aunque, por el camino,
han quedado demasiadas ideas que aba-rrotan un cuaderno
tras otro, proyectos sepultados por la urgencias del dia a dia
sin apenas ver la luz, y trabajos que mejorarian exponencial-
mente disponiendo de algiin recurso mas. Artevia siempre ha
sido grande en ideas y ambiciones, pero pequefia de tamafio.
Mantenerse consume mucha energia, y muchas veces, las fuer-
zas escasean a la hora de dar los pasos decisivos, lo que termina
por ser desalentador.

Por eso, su objetivo ahora, es sumarse a
un empresa mas grande, remar codo a
codo en un barco lleno de energia y posi-
bilidades. No tiene una expectativa pre-
determinada, dispone de bafiador para
las placidas aguas azul turquesa, y traje
de neopreno para las embravecidas olas
azul marino.

Estd hacia la mitad de su carrera profe-
sional, pero eso es decir muy poco, los

Indumentaria ideal filésofos afirman que el tiempo es una
para surcar todo

‘ mera invencidén, y Einstein corrobora
tipo de mares

que los relojes estan hechos de plastilina,
tal como los pinto Dali. Somos tan jévenes, o tan viejos, como
lo es nuestro dltimo deseo o nuestro dltimo pensamiento. El
anico lifting efectivo es mirar la vida sin grandes prejuicios, no
es sencillo, pero vale la pena si uno quiere lucir guapo.
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Tan solo cabe afiadir una cosa; su padre, German, emigré el ano
1958 desde un humilde pueblo de Zamora a un modesto pueblo
de Bizkaia, alli conocié a Begona, su madre. German, que murid
hace dos afios, era poco dado a expresar sus emociones, aunque
le costaba disimular el orgullo que sentia al ver a sus seis hijos
avanzar por senderos que ni siquiera habia llegado a imaginar.

Fernando Santiago, se casd en 1999 y
tiene un hijo de 12 afios, Sergio, gran
estudiante, baloncestista, lector voraz y
aficionado a los youtubers y juegos on-
line. A veces toca hacer virguerias para

que se desenganche de la tablet y apro-
veche otros de los estimulos que ofrece |
la vida. ! .

El camino siempre sigue mas alla, se
abre paso por terrenos escarpados o
se bifurca por lugares insospechados.
Nada es igual que hace un segundo; ni
en nosotros, ni en el mundo. Es inutil
esperar el cambio, siempre estd aqui.

EN Lo MAs INMENso: EL UNIVERSO, que SE CREE
QUE ES INFINITO Y ADEMAS SIGUE EN EXPANSION.

Y HASTA EN Los DIMINUTO: LAS CELULAS DE NUESTRO
CUERPO; CADA MINUTO NACEN Y MUEREN 300 MILLONES

LA VIDA nos RETA CADA INSTANTE A DAR
UN PASO MAS CON UNA MIRADA RENOVADA
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Ruta laboral

* Profesor Posigrado Branded Content-
Transmedia Storytelling Inesdi 2014-2016
* Socio Fundador y Director Cre-activo
Artevia 1999-2016 * Ponente TED - Transme-
diaZ - Zincshower - Bime - Vodafone Talks 2010-
2016 * Blogger fundador Innovacion Au-
diovisual 2014-2016 * Guionista Freelance
2006-2011 * Director Embarcada Produc-
ciones Bilbao 1997-2001 Festival El Dia de la
Bestia, Molotov, Andrés Calamaro, The Posies,... *
Cofundador Edicion Euzkadi Mondo Sonoro
1997-2000 * Protesor Tracor Institute - K-tuin
- BBK Formacion - Serikat - Openaula 1993-
2002 Asignaturas: Produccion Multimedia e

interactiva - Disefio Grafico - Creacién y Realizaciéon
Audiovisual * Socio Fundador Comunica 2
Publicidad 1995-1997 * Freelance Publicidad
1992-1995 * Trabajos “alimenticios” 1935-
1992 Obrero Scott (Papel) - Operario en Alsa (auto-
buses) - Guia turistico (Bilbao y Salou) - Auxiliar de
soldador - Pintor de brocha gorda y rodillo.

Rutas paralelas

* Cofundador sociedad cultural Clinex edicion revista local, emisora radio
comarcal, organizaciéon conciertos, concursos literarios y gastronémicos, candidatura
politica local * GConcejal Candidatura Independiente Balmaseda 2001-
2005 * Coorganizador Mecetup transmedia Madrid * Organiza-
dor MeetUp comunicacién politica * Organizador Cine-Clubs (Balmaseda
v Bilbao) * Voluntario formacion Media-Lab Prado Madrid

[ OYOTOTOT T OT OIS OTOTOI T I TTOFOF TSI O3



INICIO ELVIAJE BIGDATA TESTIMONIOS HERRAMIENTAS

Formacion

* Ciencias de la Informacién Univ. P. Vasco 1989 -1992 * Comuni-
cacién multimedia e interactiva Instituto Tracor 1993-1991 *
Diseiio grafico digital MC Line 1991-1992 * Realizacién audio-
visual [nstituto IMVAL 1991-1992 * Creatividad e Ideas Lumi-
nosas Ars Media 2005 * Escritura formatos televisivos Univ.
Granada * Reescritura guion cinematografico Univ. Grana-
da 2007 * Escritura creativa La Piscifactoria 2000 * Comedia
Audiovisual Academia Espanola de Cine 2011 * Programacién
Neurolingiiistica e Inteligencia Emocional Fscucla Europea
de Oratoria 2013 * Arduino Sin dormir 2014 * Desing Thinking
- Big Data - Periodismo de datos Mcdial.ab Prado 2013-2016 *
Lego Serious Play Considiom 2011 * Dragon Dreaming - Gam-
ificacién - Costumer Journey - Internet de las cosas La
Industrial 2013-2016 * Ulab Mooc Edx.org 2015

Motivos para sonreir :-)

Durante 2014 y 2015 cred videos sobre transmedia
storytelling que se estdn usando en universidades espa-
flolas y latinoamericanas como apoyo diddctico.

Con la ‘Tabla periédica y Manifiesto de las Emo-
clones pretendia compartir conceplos bdsicos sobre
emocidn, creacion y comunicacion. Pero ademds gusto
en campos como la educacion y la sicologia. Acumula
100.000 descargas y Oxford University Press la in-

cluird en sus proximos libros de la ESO.
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https://www.youtube.com/watch?v=JbrWRSD2l5w
http://artevia.com/blog/manifiesto-y-tabla-periodica-de-las-emociones/
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Trabajos y actividades
* kX k Kk Kk k *k * * Kk Kk Kk Kk K

Artevia

La empresa
que fundé
hace 18 anos

Youtubers
Experiencia
plonera con
Youtubers en
2014

Magic Apple_tree
Aplicacién para
detectar retos y
oportunidades de
comunicacion

Athletic Club
Videos desarrolla-
dos para el Athletic
Club con famosos y
aficionados

Innovacién
Audiovisual
Sus articulos.
Es blogger-fun-
dador

Transmedia
Storytelling
Video-collage
explicativo

TED

3.000
oportunidades
Video sobre
publicidad y
storytelling

Gigapan 2012
Record etiqueta-
dos a esa fecha en
Espafia, mas de

20.000

Comunicability
Web recientemente
estrenada para
compartir tips so-
bre comunicacion

Musicland
La magia y el poder
de la musica en 100

segundos.
Password: music

TEDx Gran Via
Ponencia sobre

Storytelling y
Publicidad

Lip Dub

Un festival musi-
cal contado de una
manera original
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http://artevia.com/blog/el-branded-content-que-viene-desde-narnia/
https://www.youtube.com/watch?v=JbrWRSD2l5w
http://artevia.com
https://vimeo.com/42765409
http://www.comunicability.com/3.-la-perspectiva.html
https://innovacionaudiovisual.com/author/fernandoartevia/
https://www.youtube.com/watch?v=e3Oto3BbJeM
https://vimeo.com/168066308
http://tedxgranvia.com/2014-05-13-cuentame/
https://www.youtube.com/watch?v=Bc21NJXSwkI
http://artevia.com/magictree/
https://www.youtube.com/watch?v=cfMDQf0j0ak
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Trabajos y actividades
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monpg

Ficcién
Ficciéon en el
contexto de un
festival musical

Lego Serious
Play
Taller-desayuno
en Artevia

Stop Motion
Un festival
resumido por el

publico

Transmedia Z
Ponente en Mesa
Redonda en

el congreso de
Zaragoza

Mondo Sonoro
Co-Fundador de
la edicién Pais
Vasco

-
L

S

e
-

-
s
-
8 J
=
1=
-
=
=

TRANSMEDIADAY"

% Tablay Mani-
' fiesto de las

emociones

100.000 descargas

Rockandrollers
Produc. ejecutiva.
Documental trans-
media sobre el rock.
Préximo estreno.

Blog Artevia
Sus articulos en el
blog de Artevia

BIME

Transmedia Day
Ponente en el
Congreso de nuevas
tecnologias culturales

Ganador Notodo-
Film II Edicién,
Animacion Flash
Canal + Espaia


http://artevia.com/blog/el-branded-content-que-viene-desde-narnia/
https://www.youtube.com/watch?v=JbrWRSD2l5w
http://artevia.com
https://vimeo.com/42765409
http://www.comunicability.com/3.-la-perspectiva.html
https://innovacionaudiovisual.com/author/fernandoartevia/
https://vimeo.com/168066308
http://tedxgranvia.com/2014-05-13-cuentame/
http://artevia.com/magictree/
https://www.youtube.com/watch?v=cfMDQf0j0ak
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Fernando Santiago
S.S. de los Reyes, Madrid
Teléfono: 637 50 51 09
Jfernando@artevia.com
Ms infomacion:
artevia.comlfernando




